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16 Sarmento, Maria; Simões, Cláudia; Farhangmehr, Minoo. "Applying a
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17 Sarmento, Maria; Minoo Farhangmehr; Cláudia, Simões. "Marketing Relacional:
conceitos e desafios". Revista Portuguesa de Marketing 24 1 (2009): 7-20. http:
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Thesis /
Dissertation

1 Sarmento, Maria de Lurdes. "A relationship marketing perspective to B2B trade
fairs: The role of socialization episodes". PhD, 2011. http://hdl.handle.
net/1822/19726.

2 Sarmento, Maria. "The role of trade fairs in companies' marketing strategy".
Master, Universidade do Minho, 1998.

3 Sarmento, Maria. "Companies absenteeism: a case study". Degree,
Universidade do Porto Instituto de Sociologia, 1989.

Working paper 1 Sarmento, Maria de Lurdes; Farhangmehr, Minoo; Cláudia, Simões. 2008.
"Marketing relacional: conceitos e desafios". http://hdl.handle.net/1822/16130.
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Oral presentation

Presentation title
Event name
Host (Event location)

2010/08 Doctoral Consortium - Apresentação do
Projecto de Doutoramento

IMP(Industrial Marketing and
Purchasing Group)
 (Budapeste, Hungary)

2009/07 Doctoral Consortium - Apresentação do
Projecto de Doutoramento

1st Biennial AMS (Academy of
Marketing Science)
 (Oslo, Norway)

2009/06 Apresentação Projecto de
Doutoramento

Seminar on Consumption Theory

 (Ankara, Turkey)

2008/03 Interacções entre compradores e
vendedores em feiras industriais: uma
perspectiva de marketing relacional

Apresentação pública do projecto de
Doutoramento
Universidade do Minho (Braga,
Portugal)

Supervision

Thesis Title Degree Subject (Type)
Role Institution / Organization

2023 - 2023 Merstrado em Marketing (Master)

Universidade do Minho, Portugal

Attending trade fairs: a study of the
antecedents and outcomes of visitor’s
satisfaction
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Co-supervisor

2017 - 2017

Co-supervisor

Mestrado em Gestão do Turismo
(Master)

Instituto Politécnico do Porto Instituto
Superior de Contabilidade e
Administração do Porto, Portugal

Projeto de Criação da Empresa Almithy
Adventures

2013 - 2013

Co-supervisor

Mestrado em Direção Comercial e
Marketing (Master)

Instituto Superior de Administração e
Gestão, Portugal

Recetividade à publicidade nas redes
sociais. Estudo empírico com
utilizadores portugueses

Event participation

Activity description Event name
Type of event Institution / Organization

2023 - 2023 This round table provided an
opportunity for
participants to get acquainted with how
to write fair, thorough, and constructive
reviews. Martin Schreier (Editor-in-
Chief, IJRM) and Hari Sridhar (Editor-in-
Chief, JM) were the leaders of the round
table.

European Marketing Academy,
Belgium

Round table

EMAC 2023

2011 - 2011 Interveniente no painel: Entre as
politicas e o mercado - que papel para o
terceiro sector? em representação da
AEP

CERCIAG, Portugal

Meeting

Sustentabilidade das Organizações do
Terceiro Sector

Jury of academic degree

Theme Candidate name (Type of degree)
Role Institution / Organization

2024

Universidade do Minho, Portugal

Luzia Amorim (PhD)Digital marketing and sustainable
consciousness: the potential role of
artificial intelligence in changing
consumer behavior in the fashion
industry (PhD proposal evaluation)
(Thesis) Arguer

2021 Karina Faria Silva  (Master)Motivações e Barreiras para o Consumo
Colaborativo de Roupa. Um estudo
Qualitativo com Consumidores
Portugueses

(Thesis) Main arguer
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2021

Universidade de Aveiro, Portugal

Viviana Cláudia Oliveira  (Master)O papel da Comunicação no Ponto de
venda e dos Eventos para a Retail Brand
Experience -O caso da FNAC do Gaia
Shopping

(Thesis) Main arguer

2020

Universidade do Minho, Portugal

Muhammad Zakria (PhD)Customer (dis) engagement and brand
democratization. Understanding the
customer-brand power gap
(progression evaluation)

(Thesis) Arguer

2019

Universidade do Minho, Portugal

Muhammad Zakria (PhD)Customer (dis) engagement and brand
democratization. Understanding the
customer-brand power gap

(Thesis) Arguer

2018

Universidade de Aveiro Instituto
Superior de Contabilidade e
Administração, Portugal

Daniela Sofia da Silva Vieira (Master)Estratégias de marketing e
comunicação digital low-budget para
PME a operar em mercados B2B: o caso
da Distribuidora Aveirense

(Thesis) Arguer

2018

Universidade de Aveiro Instituto
Superior de Contabilidade e
Administração, Portugal

Dina Andreia de Sousa Oliveira
(Master)

Estudo das associações à marca na
perspectiva do consumidor: Aplicação
da metodologia brand concept map à
marca Yammi

(Thesis) Arguer

2015

Instituto Superior de Administração e
Gestão, Portugal

David Mahamad   (Master)Updating the internal marketing
framework

(Thesis) Arguer

2015

Universidade Católica Portuguesa
Centro Regional do Porto, Portugal

Ana Caldeira dos Santos Vieira de
Araújo   (Master)

Determinação do Posicionamento B2B
Decflex Sodeca Group

(Thesis) Arguer

2014

Instituto Superior de Administração e
Gestão, Portugal

Marcelo Silva Lamosa  (Master)A Função Marketing em Contexto de
PME – Uma Experiência Empresarial no
Sector Têxtil e de Vestuário

(Thesis) Arguer

2014

Universidade Portucalense Infante D
Henrique Departamento de Ciências
Económicas e Empresariais, Portugal

Carla Isabel de Jesus Vasconcelos
(Master)

Gestão integrada de relacionamentos.
O caso APCER

(Thesis) Arguer

2013

Universidade do Porto Faculdade de
Economia, Portugal

Alphonsine Silva Brito Monteiro
(Master)

O Marketing das cidades como uma
abordagem para o desenvolvimento: o
caso do Mindelo

(Thesis) Arguer

© CIÊNCIAVITAE 2026/09/25 Page 13



Maria de Lurdes Marques Amorim de Araújo Faria Sarmento

2013

Instituto Superior Politécnico Gaya,
Portugal

Augusto Marques dos Santos (Other)Candidatura a título de especialista na
área de marketing e publicidade

Thesis Member

2012

Instituto Politécnico do Porto Instituto
Superior de Contabilidade e
Administração do Porto, Portugal

Pedro Bruno Silva (Master)Feiras e exposições internacionais: um
estudo exploratório dos fatores de
decisão e motivação de participação
numa feira internacional

(Thesis) Arguer

2012

Instituto Superior de Administração e
Gestão, Portugal

Joana Chamusca Magalhães  (Master)Do Marketing à Publicidade: A
experiência numa agência de
comunicação

(Thesis) Arguer

Ad Hoc journal article review

Journal title (ISSN) Publisher

2024 - Current Industrial Marketing Management Science Direct

2018 - Current European Journal of Marketing (0309-0566) Emerald (MCB UP )

2018 - Current Journal of Marketing Communications (1466-
4445)

Informa UK (Taylor & Francis)

2018 - Current Area Development and Policy (2379-2957) Informa UK (Taylor & Francis)

2017 - Current The Professional Geographer

2017 - Current Studies in Higher Education (1470-174X) Informa UK (Taylor & Francis)

2017 - Current Education & Training

2017 - Current Journal of Marketing Management (1472-1376) Informa UK (Taylor & Francis)

2016 - Current EMAC - European Marketing Conference

2015 - Current International Journal of Contemporary
Hospitality Management (0959-6119)

Emerald

2015 - Current Journal of Convention & Event Tourism (1547-
0156)

Informa UK (Taylor & Francis)

2015 - Current Academy of Marketing Science World
Marketing Conference

Association member

Society Organization Role

2022/05/05 - Current Ibero-American Network for Research
in Sustainable Development

Researcher
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Committee member

Activity description
Institution / OrganizationRole

2017 - Current Member of the Scientific Committee of
the International Conference of Applied
Business and Management

ISAG - European Business School,
Portugal

Member

Course / Discipline taught

Academic session Degree Subject (Type) Institution / Organization

2022 - 2023 Metodologias de Investigação Universidade
Lusófona do Porto,
Portugal

 (Master's Degree)

2015 - 2016 Metodologia de Investigação Instituto Politécnico
do Porto Instituto
Superior de
Contabilidade e
Administração do
Porto, Portugal

 (Master's Degree)

2015 - 2016 Marketing Turistico Instituto Politécnico
do Porto Instituto
Superior de
Contabilidade e
Administração do
Porto, Portugal

 (Licenciate Degree)

2013 - 2015 Gestão de Empresas Instituto Superior de
Tecnologias
Avançadas de Lisboa
Porto, Portugal

 (Licenciate Degree)

2013 - 2015 Comportamento do
Consumidor

Universidade do
Minho, Portugal

 (Licenciate Degree)

1996 - 1998 Administração de Recursos Instituto Superior de
Entre Douro e Vouga,
Portugal

 (Licenciate Degree)

1990 - 1991 Metodologia de Investigação Escola Superior de
Educação de Paula
Frassinetti, Portugal

 (Licenciate Degree)

Interview (newspaper / magazine)

Activity description Newspaper / Forum

2013 A eficácia da Comunicação resulta de
uma adequada estratégia de
marketing-mix  (entrevista concedida
enquanto Directora de Marketing,
Comunicação e Associados da AEP).

Designarte (Designações 03)
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2004 Registo de Marcas é ponto de partida
para qualquer empresa (entrevista
concedida enquanto Directora do
Gabinete de Comunicação, Informação
e Associados da AEP)

Revista Marcas e Patentes

Other jury / evaluation

Activity description Institution / Organization

2013 - 2013 Participação no processo de Auto-
Avaliação do Ciclo de Estudos –
Mestrado em Empreendedorismo e
Inovação, como entidade externa em
representação da AEP

Instituto Politécnico do Porto Instituto
Superior de Contabilidade e
Administração do Porto, Portugal

2012 - 2012 Participação no processo de Auto-
Avaliação do Ciclo de Estudos –
Licenciatura em Gestão de Actividades
Turísticas, como entidade externa em
representação da AEP

Instituto Politécnico do Porto Instituto
Superior de Contabilidade e
Administração do Porto, Portugal

Distinctions

Other distinction

2013 Recognition Letter

AEP- Associação Empresarial de Portugal, Portugal

2009 Recogniton Letter

AMS - Academy of Marketing Science, United States
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