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democratization. Understanding the
customer-brand power gap

(Thesis) Arguer

Estratégias de marketing e
comunicagao digital low-budget para
PME a operar em mercados B2B: o caso
da Distribuidora Aveirense

(Thesis) Arguer

Estudo das associagcdes a marca na
perspectiva do consumidor: Aplicacao
da metodologia brand concept map a
marca Yammi

2026/09/23

Sustentabilidade das Organizacdes do
Terceiro Sector

CERCIAG, Portugal

Candidate name (Type of degree)
Institution / Organization

Luzia Amorim (PhD)

Universidade do Minho, Portugal

Karina Faria Silva (Master)

Viviana Claudia Oliveira (Master)

Universidade de Aveiro, Portugal

Muhammad Zakria (PhD)

Universidade do Minho, Portugal

Muhammad Zakria (PhD)

Universidade do Minho, Portugal

Daniela Sofia da Silva Vieira (Master)

Universidade de Aveiro Instituto
Superior de Contabilidade e
Administracao, Portugal

Dina Andreia de Sousa Oliveira
(Master)

Universidade de Aveiro Instituto
Superior de Contabilidade e
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2015

2015

2014

2014

2013

2013

2012

2012

Maria de Lurdes Marques Amorim de Araujo Faria Sarmento

(Thesis) Arguer

Updating the internal marketing
framework

(Thesis) Arguer

Determinacao do Posicionamento B2B
Decflex Sodeca Group

(Thesis) Arguer

A Funcao Marketing em Contexto de
PME — Uma Experiéncia Empresarial no
Sector Téxtil e de Vestuario

(Thesis) Arguer

Gestao integrada de relacionamentos.
O caso APCER

(Thesis) Arguer

O Marketing das cidades como uma
abordagem para o desenvolvimento: o
caso do Mindelo

(Thesis) Arguer

Candidatura a titulo de especialista na
area de marketing e publicidade

Thesis Member

Feiras e exposicdes internacionais: um
estudo exploratdrio dos fatores de
decisao e motivacao de participagao
numa feira internacional

(Thesis) Arguer

Do Marketing a Publicidade: A
experiéncia numa agéncia de
comunicagao

(Thesis) Arguer

Ad Hoc journal article review

2024 - Current

2018 - Current

2018 - Current

© CIENCIAVITAE

Journal title (ISSN)

Industrial Marketing Management

European Journal of Marketing (0309-0566)

Journal of Marketing Communications (1466-

4445)

2026/09/23

Administracao, Portugal

David Mahamad (Master)

Instituto Superior de Administracao e
Gestao, Portugal

Ana Caldeira dos Santos Vieira de
Araujo (Master)

Universidade Catdlica Portuguesa
Centro Regional do Porto, Portugal

Marcelo Silva Lamosa (Master)

Instituto Superior de Administracao e
Gestao, Portugal

Carla Isabel de Jesus Vasconcelos
(Master)

Universidade Portucalense Infante D
Henrique Departamento de Ciéncias
Econdmicas e Empresariais, Portugal

Alphonsine Silva Brito Monteiro
(Master)

Universidade do Porto Faculdade de
Economia, Portugal

Augusto Marques dos Santos (Other)

Instituto Superior Politécnico Gaya,
Portugal

Pedro Bruno Silva (Master)

Instituto Politécnico do Porto Instituto
Superior de Contabilidade e
Administracao do Porto, Portugal

Joana Chamusca Magalhaes (Master)

Instituto Superior de Administracao e
Gestao, Portugal

Publisher

Science Direct
Emerald (MCB UP)

Informa UK (Taylor & Francis)
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2018 - Current

2017 - Current

2017 - Current

2017 - Current

2017 - Current

2016 - Current

2015 - Current

2015 - Current

2015 - Current

Maria de Lurdes Marques Amorim de Araujo Faria Sarmento

Area Development and Policy (2379-2957)
The Professional Geographer

Studies in Higher Education (1470-174X)
Education & Training

Journal of Marketing Management (1472-1376)
EMAC - European Marketing Conference

International Journal of Contemporary
Hospitality Management (0959-6119)

Journal of Convention & Event Tourism (1547-
0156)

Academy of Marketing Science World
Marketing Conference

Association member

2022/05/05 - Current

Committee member

2017 - Current

Society Organization Role

Informa UK (Taylor & Francis)

Informa UK (Taylor & Francis)

Informa UK (Taylor & Francis)

Emerald

Informa UK (Taylor & Francis)

lbero-American Network for Research Researcher

in Sustainable Development

Activity description

Role Institution / Organization

Member of the Scientific Committee of ISAG - European Business School,
the International Conference of Applied Portugal

Business and Management

Member

Course / Discipline taught

2022 - 2023

2015 - 2016

2015 - 2016

© CIENCIAVITAE

Academic session Degree Subject (Type) Institution / Organization

Metodologias de Investigacao (Mestrado)

Metodologia de Investigagao (Mestrado)

Marketing Turistico (Licenciatura)

2026/09/23

Universidade
Luséfona do Porto,
Portugal

Instituto Politécnico
do Porto Instituto
Superior de
Contabilidade e
Administracao do
Porto, Portugal

Instituto Politécnico
do Porto Instituto
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Maria de Lurdes Marques Amorim de Araujo Faria Sarmento

Superior de
Contabilidade e
Administracao do
Porto, Portugal

2013 - 2015 Gestao de Empresas (Licenciatura) Instituto Superior de

Tecnologias
Avancadas de Lisboa
Porto, Portugal

2013 - 2015 Comportamento do (Licenciatura) Universidade do

Consumidor

Minho, Portugal

1996 - 1998 Administracao de Recursos (Licenciatura) Instituto Superior de
Entre Douro e Vouga,
Portugal

1990 - 1991 Metodologia de Investigagao (Licenciatura) Escola Superior de

Interview (newspaper / magazine)
Activity description

2013 A eficacia da Comunicacao resulta de
uma adequada estratégia de
marketing-mix (entrevista concedida
enquanto Directora de Marketing,
Comunicacao e Associados da AEP).

2004 Registo de Marcas é ponto de partida
para qualguer empresa (entrevista
concedida enquanto Directora do
Gabinete de Comunicacao, Informacao
e Associados da AEP)

Other jury / evaluation
Activity description

2013 - 2013 Participacao no processo de Auto-
Avaliacao do Ciclo de Estudos -
Mestrado em Empreendedorismo e
Inovacao, como entidade externa em
representacao da AEP

2012 - 2012 Participagao no processo de Auto-
Avaliacao do Ciclo de Estudos -
Licenciatura em Gestao de Actividades
Turisticas, como entidade externa em
representacao da AEP

Distinctions

© CIENCIAVITAE 2026/09/23

Educacao de Paula
Frassinetti, Portugal

Newspaper / Forum

Designarte (Designac¢des 03)

Revista Marcas e Patentes

Institution / Organization

Instituto Politécnico do Porto Instituto
Superior de Contabilidade e
Administracao do Porto, Portugal

Instituto Politécnico do Porto Instituto
Superior de Contabilidade e
Administragcao do Porto, Portugal
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Other distinction

2013 Recognition Letter
AEP- Associacao Empresarial de Portugal, Portugal

2009 Recogniton Letter
AMS - Academy of Marketing Science, United States
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