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14 Correia, Ana. "Identificação das determinantes influenciadoras da experiência
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compra de vestuário infantil". Master, 2018. http://hdl.handle.net/10400.
26/24404.

24 Reis, Francisca Fontes. "Análise da experiência do consumidor de moda de luxo
em contexto online- aplicação móvel (app) versus website: caso de estudo
farfetch". Master, 2018. http://hdl.handle.net/10400.26/24435.

25 Macedo, Rita Isabel Santos. "A influência do marketing social na imagem da
marca da santa casa da misericórdia de Barcelos". Master, 2018. http://hdl.
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26 Osório, Ana Mafalda Balça. "Estudo do comportamento de consumo (e não
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29 Aguiar, Nuno Miguel Tavares. "Mobile marketing: as “appitudes” do
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30 Monteiro, Diogo Pinto. "A construção de marcas portuguesas de calçado de
luxo". Master, 2016. http://hdl.handle.net/10400.26/18112.
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35 Branco, Lídia. "Os Deal Seekers e as atitudes face aos cupões de desconto".
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36 Branco, Paulo. "A importância da adaptação cultural ao mercado Chinês na
estratégia de marketing: aplicação ao caso fast food". Master, 2015. http://hdl.
handle.net/10400.26/13404.

37 Silvia, Cátia. "Os elementos atrativos da publicidade alimentar dirigida a
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Ad Hoc journal article review

Journal title (ISSN) Publisher

2025 - Current International Journal of Consumer Studies Wiley
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